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Consumiz

Se anché la felicita
e solo un prodotto
nel paniere del Pil

B di GIAMPAOLO FABRIS

ariflessione sui nuovi approcci alla misurazione del be-
nessere, della qualita della vita - in sostituzione e in ag-
giunta al Pil - non pud che prendere le mosse da quelli
_esistenti. Prevalentemente orientati a considerare red-
“asadito, consumi, sviluppo economico - in una parola cre-
scitaeconomica-comeisoliindicatoria cui prestare attenzione.

Nuove consapevolezze inducono adesso a prendere le distan-
zedall’equivalenzatraredditoebenessere, traquest'ultimo eilli-
vellodeiconsumie, peresprimerle, sifasolitamentericorsoal co-
siddetto paradosso di Easterlin. Che postulache benessere ered-
dito converganosinoad un certolivello, al dila del qualenonssiri-
scontra pilt una relazione positiva. In realta, dati di ricerche che
conduco ormaidaalcuni decenni, non supportano questaipote-
si: che pure & stata cosi tanto influenzata dalla nuova ideologia
della decrescita dafinire per essere scambiata ed accreditata per
certezza.Idatidicuidispongoindicanochelapercezionedel pro-
prio benessere - cosi comelo rileviamo nelle indagini - aumenta
costantementeall’aumento delreddito etendeastabilizzarsisol-
tanto nei due decili superiori: peraltro dove prevalentemente
confluiscono persone anziane per le quali problemi relaziona-
li/legati alla salute si fanno particolarmente sentire.

Undato chestupisce &che, praticamentein tuttiiPaesi, la per-
cezione del livello di benessere/felicita cosi come viene rilevato
dalle ricerche & sorprendentemente elevato e stabile: oltre 80%
della popolazione. Visti da lontano i Paesi ricchi appaiono felici.
Vi e perd il sospetto che cio che si rileva sia una sorta di felicita

“chiavi in mano”, da comperare
sul mercato. Unafelicitache non

Come spiegare genera gioia di vivere. Un livello
. tanto alto che contrasta vistosa-

la contraddizione mente con la solitudine, la de-
tral’alto benessere pressione, le ansie, l'insicurezza,
i lostress,laviolenza che vediamo
percepitoe intornoanoi. Undatodicuisono
la crescitadi ansie inmoltiastupirsi: come Lipowe-

sky (“Una felicita paradossale”)
pauree depressioni Diamanti (“Sillabario dei tempi
tristi”) e altri. Anche Eugenio
Scalfari si chiedeva su questo
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giornale, nei giorniscorsi, senon
stiacambiandoil concetto stesso difelicita visti datidi questana-
tura. Nel senso che quella rilevata e forse una felicita tutta decli-
nataalpresenteedunaprospettivafuturastadivenendoestranea
alla nuova concezione di questa. Forse la componente comfort
stafacendo aggio su altre componenti della felicita.

Se pero nell’analisi dei dati di ricerca passiamo da una generi-
capercezione positivadifelicita ad una molto positiva (forsel'in-
terpretazione piltrealisticaed attendibile) ildato siridimensiona
fortemente (si dicono felici, utilizzando appunto uno scaling piut
restrittivo, circa una personasucinque) e segnalasoprattutto va-
lori costantemente decrescenti negli anni : era 29% agli inizi de-
gli anni Novanta, 25% a meta di quel decennio, 22% agli inizi del
nuovo secolo, 18% adesso (2009). Quindi il livello di felicita, al-
menonellasuadeclinazione soggettiva, &€ in costante diminuzio-
ne da almeno due decenni. Forse il paradosso di Easterlin, fatto
uscire dalla porta principale in nome della correttezza metodo-
logica,nonmeritaquesto trattamento. Forse, aben pensarci, non
merita nemmeno il suo attributo: semplicemente la sua suppo-
sta colpa & contraddire la diffusa religione dello sviluppo econo-
mico come sinonimo di benessere. Quella, sino ad adesso cosi
condivisa, che qualifica come paradossoil suo stesso discuterne.
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