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‘Fiat, lasvoltadi MiTo
Torino ha capito
che non produce solo auto

i di GIAMPAOLO FABRIS

1 lancio di MiTo — anche in un contesto congiunturale
tanto poco favorevole - significa qualcosa di piu di un
probabile successo annunciato per un’auto che ha tutte
le carte in regola per competere nella sua categoria. E’
anche, e soprattutto, in concomitanza all’annuncio del
nuovo amministratore delegato Luca De Meo che Arese tor-
na ad essere “il grande cuore Alfa Romeo” —ad Arese sor-
gera un grattacielo con I’archivio storico e il museo per pre-
sentare al mondo, in occasione dell’Expo, la nuova identita
del marchio - 1a prima significativa conferma di un nuovo
orientamento strategico del gruppo Fiat. Quello di rivitaliz-
zare e valorizzare un capitale prezioso — i suoi brand - a cui
ha cosi miopemente fatto ricorso in passato. Sovente pastic-
ciando, perdendo forti tratti identitari, confondendo mission
e posizionamento dei marchi: soprattutto producendo auto e
non, accanto a queste, mondi vitali in cui i propri utenti po-
tessero rispecchiarsi, trovarsi a proprio agio ed esserne or-
gogliosi. Le aziende come € noto producono beni e servizi
ma i consumatori acquistano marche. Un binomio inscindi-
bile certo: lamarcadasolanonpuo supplire a carenze deipro-
dotti e il settore automobilistico ne offre una ricca casistica
al proposito. Al cuore di una grande marca non puo che es-
serci, infatti, un grande prodotto. MiTo intende esserio.
Fiat Auto ha conservatoin
dote tre marchi—tralasciamo
le-super premium. Ferrari e

DOPO anniin cii Maserati — con un tradizio-
] . nale posizionamento che
hhamlopemente mantiene tuttora (fortuna?
L - lungimiranza?) una grande
trascurati, i gruppo attualita e interesse. Fiat per
. Ie vetture di cilindrata ridot-

tornaa ‘UCllOTlZZ(lTe ta e di costo pit accessibile
. . (unamission che non signifi-
llPOtenZlale ca affatto I’auto per tutti o
. . 1. I’aut i -
de i Suoi tre " Chl auto media come purtrop

po il Lingotto I’ha troppo
spesso interpretata in passa-
to); Alfa Romeo per le auto
pitl sportive, grintose, con
una forte personalita; Lancia con la classe, la distinzione, il
confort, unprestigioblasé come tratti caratterizzanti. Comun.
denominatore per tutti i marchi 1’affidabilita (carente in pas-
sato) e lo stile: un design eccellente che ¢ piui preteso che at-
teso da parte di marche italiane. Posizionamenti tanto attua-
11, che evitano pericolose sovrapposizioni identitarie sono
stati in larea parte. di fatto. colnevolmente lasciati a comne-
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titor, prevalentemente marche tedesche (VW, Bmw, Merce-
despercitare qualche nome), che visisonoinsediaticonmol-
ta intelligenza strategica.

MiTo segna una svolta nella gestione dei marchi del grup-
po Fiat. La volonta di riappropriarsi di presidi che ha occu-
pato storicamente e per cui dimostra, adesso, di avere le cre-
denziali per esercitarvi un nuovo protagonismo. Domani,
forse, un ruolo egemonico. Dopo il successo della Cinque-
cento MiTo intende replicamme le performance in casa Alfa
Romeo. MiTo gia nel nome indica la sna vocazione strategi-
ca. MiTo come mitico: un’espressione di eccellenza che la
cultura giovanile ha introdotto anche nel lessico degli adul-
ti. Mi come Milano dove, ad Aresé, resta il cuore della mar-
cae dove il Centro Stile I’ha progettata; To come Torino do-
ve I’auto viene prodotta e sinonimo stesso della Corporate.
Un nome che, nelle parole di De Meo, “ricompone ideal-
mente lo strappo con Milano esercitato in passato”. MiTo si
innesta nel grande DNA della tradizione Alfa Romeo rinno-
vando quei tratti di performance e stilistici.che I’avevano re-
sa celebre nel mondo. Riprendendo anche un dialogo mai in-
terrotto con la grande comunita degli Alfisti: una tribi ap-
passionata, coesa ma da troppo tempo lasciata orfana.

Per un successo duraturo oltre ai prodotti serve una rete
commerciale che sia all’altezza e una buona gestione della
sua immagine. E, naturalmente, un ampliamento e rinnovo
della gamma a cominciare dallanuova 147, dai motoria 6 ci-
lindri indispensabili per competere con le marche tedesche e
quell’ammiraglia che & prevista per i1 2010. Il preannuncia-
toingressonegli Usaeun’altraimportante precondizione per
una grande marca che non puo che essere globale. Insomma
con la MiTo ce n’est qu’un début...?
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