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Consumi }m

Quandoil mercato

diventa piu selettivo
non ogni prodotto € un ‘bene’

I di GIAMPAOLQ EABRIS

i & svolta in questi giorni a Milano la fiera del con-
sumo critico e degli stili di vita sostenibili : pro-
mossa da Terre di Mezzo con il titolg “Consumare
meno consumare meglio”. Nonostante una con-
giuntura che potrebbe apparire avversa per tutte
quelle proposte di mercato che non si caratterizzano in ter-
mini di good value for money, in questo caso sono state altre
tipologie divaloriadivenireattrattive. Perchéilnumerodivi-
sitatori ha superato, con oltre 50 mila presenze, quello degli
anniprecedenti, cosicomelohanno superatoi520 esposito-
1i. Sono stati esposti progetti, idee, soluzioni per vivere, pro-
durre e consumare consapevolmente, cercando di coniuga-
rel'economia conlasolidarieta, la qualita dei prodotti conla
tutela dell'ambiente, ilbenessere privato con quello colletti-
vo. Fornendo inoltre un importante contributo a creare un
clima difiducia. Che non & generato da un generico appello
a promuovere tutti i consumi bensi, in maniera selettiva,
quelli che davvero migliorano la nostra qualita della vita.

E’ proprio questa crescente selettivita, a forte contenuto
valoriale, che va divenendo un parametro nuovo nello sce-
nario del consumo. Se ¢’€ un termine che ha sempre eserci-
tato, senza che se ne avesse consapevolezza, un contenuto
occultamente prescrittivo € proprio “bene di consumo” usa-
to per definire genericamente, per antonomasia, tutto1’uni-
verso delie merci. La linguistica ci ha insegnato che alcune
paroleveicolanounchiarocontenutoideologico:comel’im-
piego abituale del maschile
per designare qualsiasi essere

Si aﬁ‘erma da parte umano, indipendentemente
: \ . dal suo sesso . Sovente sotten-
degll utenti laricerca dono, con il loro portato se-
di stilidi vita sostenibili ~ mantico, comandi invisibili,
) prescrizioni : si pensi a termini

e questo sta cambiando  come sviluppo economico,
il concetto stesso crescita e, appunto, bene. For-

se la parola ideologicamente
pili connotata, e piu stridente
conlo scenario emergente nel
mondo del consumo. Gia Pla-
tone affermava chel'unico va-

di ‘benessere’
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lore che comprende ed assomma in sé tutti gli altri & proprio
il termine bene. Essere un prodotto, una proposta di merca-
to, qualcosa destinato ad essere venduto era sufficiente per
venir promosso a bene; elevato ad una sorta di empireo che
lo circondava di polvere di stelle. Insomma “ todos caballe-
ros” qualunque fosse la loro origine, funzione o destinazio-
ne.
11 consumatore comincia adesso a prendere consapevo-
lezza invece che non & proprio cosi. Che beni che avrebbero
dovuto generare, nomen estomen, benessere in realta costi-
tuiscono anche potenzialiminacce. Che consumie compor-
tamenti privati possono avere effetti globali. Insomma che
esistono anche, senza che mai nessuno abbia usato questo
termine, dei “mali” di consumo pit1 diffusi di quanto siriten-
ga.Che generano malessere, compromettono lanostraqua-
lita della vita, attentano alla nostra salute, sono costruiti con
le pit1ignobili condizioni di sfruttamento.

Non e tantol’aspetto nominalistico ad interessare quanto
una sorta di importante testimonianza di cio che va acca-
dendonelmondo delconsumo. Che élarisultantediun con-
sumatore che & divenuto pili scaltro, competente, consape-
vole, selettivo ma anche, e forse soprattutto, dell'irrompere
nelsociale di un nuovo sistema di valori.




