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La‘green economy’
non é un lusso darinviare
ma la via d’uscita dalla crisi

M di GIAMPAOLO FABRIS

: ario Monti osserva—“Lalezione di Cohn-Bendit”
; sulCorrieredellaSeradiqualche giornofa- come,
| %‘g nonostante la crisi economica e I'urgenza di sal-
' & vaguardare reddito e lavoro, i cittadini europei
non considerino affatto meno prioritarii proble-
miambientali. Anziil successo, alle ultime elezioni europee, dei
Verdi in Francia ma anche in Germania ed in altri Paesi appare
come un segnale del livello di sensibilita collettiva su questi te-
mi. L’anomalia italiana non sta a dimostrare che siano meno
condivisi: praticamente senza eccezionile indaginisulla popo-
lazioneindicano, ancheinItalia, unaimpennatanellaattenzio-
ne per le tematiche ambientali. Un’anomalia quindi pitt da im-
putarsiaproblemidiapparentamentipolitici,ad unaforteideo-
logizzazione che contrasta vistosamente con il pragmatismo
che caratterizza i Verdi in altri Paesi. Monti osserva che I'affer-
mazione dei movimenti ecologisti sta anche a significare un
avallo al forte impulso della Ue per le direttive sull'ambiente, 1a
leadership acquisita sul piano internazionale per gli accordi di
Kyoto, il pacchetto sull’energia e sul cambiamento climatico
dello scorso dicembre. .

Una posizione che contrasta vistosamente con quanti inve-
ce, ancora nei giorni scorsi per bocca del presidente della Con-
findustria, ritengono opportuna, inun momento tantodifficile,
unaparticolare cautelain materiaambientaledapartedellaUe.
Oppure conchi, sonoin moltifraglieconomisti ateorizzarla, ri-
proponelafamigerataprassideidue tempi, unacostante dade-

cenni nel dibattito italiano: pri-
v ma occupiamoci del risana-
Ancheilvoto europeo  mento dell'economia e poi ver-

ranno, a seconda dei casi, le
hamarcatolanuovae  riforme, 1a sostenibilita dello

crescente sensibilitd sviluppo, le preoccupazioni
. . . . ambientali. Appunto come se
ai temi ambientali Pambiente fosse un’opzione o

. . . 1. “un lusso”. Alberto Alesina, ad
sentiti come cruciali esempio, in pil1 occasioni ha so-
n questa congiuntura  stenuto questa tesi (“se uscire
dalla crisi nel 2010 significasse
inquinare ancoraperunanno ai
ritmi attuali facciamolo pure”).
L’orientamentochesiesprime anche negliattidiconsumova
in tutt’altra direzione. Nell’alimentare i prodotti del territorio,
I'acquisto alla fonte, la riscoperta del mondo rurale, gli incre-
menti nel biologico stanno ad indicare la crescente attenzione
all’ambiente. Adifferenza delpassato, infatti, frale motivazioni
di consurmo emergono dimensioni non soltanto egoriferite, le-
gate cioe alla propria salute o alla sicurezza di cid che si mangia
oalmaggiorrisparmio, maancherelative ad undiverso rappor-
to conlanaturaela terra. Le marche che, nei fatti e non a paro-
le, hannounaforte caratterizzazioneecologicarisultanoin con-
trotendenza quasi in ogni settore. Un trend che traversa gran
parte dei consumi: nei cosmetici Unipro indica (2009) nella er-
boristeriail settore pilleffervescentein terminidivendite. Leva-
canze in agriturismo fanno registrare incrementi a due cifre. 11
comparto delle ibride &, nell’auto, certamente minoritario ma
fortemente espansivo. Sostenibilita e risparmio energetico so-
no i grandi protagonisti della pubblicita del settore. Agli amici
economisticheinvitano ad un principio direaltabisognaricor-
dareinoltre che, nei pacchettianticiclici verdi, un posto di lavo-
o non costa necessariamente di pittdi uno nuovo tradizionale.
Senza contare il costo, da nonignorare, delle emissioni evitate.
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