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sistela possibilits diintervenire, a tempibrevi, sulmerca-
. tocosl da correggere alcune delle pilt vistose distorsioni
5% cheesistonoal suointerno? Di recepire lainsistente atte-
sz diripresa dei consumi senza che cid fmplicki una mio-
% periproduzionediunmedellocheoramaifaacquadatut-
teleparti?Promuovendeguindiun diversosistermadi consumi, pils
coerente conlenuove sensibilitasociali, legate all ambiente. Amio
mododivedereun obiettivononscloaltamernteauspicabiternaan-
che possibile. Occorre perd visia la volontd el'intelligenza politica
per impegnarsi in un grande progetto. Facendo intervenire sul
mercato una figura del tutto nuova : il consumatore collettive,
Oggila capacits di spesa della Pubblica Amministrazione & ele-
~ vatissima-circa 1/5 del totale del Pil - ma questa si comperta, sal-
volodevoh eccezion, in {ikto e per tutto come un consumatorein-.
dividuale. Fomnendo uno scarso contribute, ad esempio, nell’'o-
rientare il mercato versoun’economia verde. [ consumatoricollet-
tivi (fa Pubblica Amministrazione in tutte le sue declinazioni: dagli
ospedali ai trasporti, dalle scuole all'edilizia pubblica, dalle carce-
1i alle forze armate) potrebbero esprimere una domanda quahﬁ-
catadibenieservizi. Imponendo: almondedelleimprese, grazieal-
la forza contratiuale ogei puramente virtualg, standard ambienta-
h, di consumo energetico, di qualita e di prezzo. Il presupposto &
presentarsisulmercatoesprimendounadomandaaggregataenon
“atomistica, Sarapoinellaplena discrezione dichiproduce parteci-
pate o menc a guesti appalti: i vantaggi sono quell intuibili di me-
gacormesse, una domandg elevata e stabile nel tempo; gli svan-
taggi: capitolati esttemamente ii-
gorosi, un prezzo probabilmente

D engrme domanda meno remunerative di quello
spuntabile sul mercats privato, i

dell’ apparare ritardielaburocraziachecontras-
BL s . segnano i compertamento-della

p@oizm 2in grado N o

-di accelerare Glistessibeni e servizi prodotti

. . 3 per i consumatori collettivi do-
o swiuppo di L vrebbero essere anche immessi
‘green economy’ st mercato privato:iconsumarg-
: i individuali avrebbero cost la
possibilita diaccesso, in tuttauna
seriedidreedelconsumo, abenie
prod{}tu acosto conterntto e rispettosi dirigorosistandard qualita-
tivi. Saranne standard ergonomici, di compatibilits ambientale,
estetici, di sicurezza pet le compenenti diarredo dell'edilizia pub-
blica; nutrizionali, senza OGMebiologiciperlemerendinedellare-
fezione scolastica e via dicendo. La finalita & guindi anche quella di
riuseire a soddisfare hisogn! ed obiettivi che il mercate non satura
o soddisfa, appunto, in manierainadeguata. -
L'impresapotrebbeforse sacrificare unapartedei profitt dibre-
vetermineelasuaatiuate discrezionafitanellaprogettazione dibe-
nieservizi in funzione di element di certerza oppure, a sug insin-
dacabile giudizic, decidere di continuare arivolgersi al tradiziona-
lemercato privato. I constunatore d'altro canto, in maniera altret-
tanto autonema, pud decidere se crientarsi verso gl stessi beni o
servizi propost (¢ controllati) dal consumatore collettivo eppure
rivolgersiallealternative tradizienali presentisul mercato. La pub-
blicita dovrebbe svolgers - in quesio processo - unrucis assoluta-
mentedeterminante. Attribuendo glamour e seduzione (un deficit
che gia Galbraith avevaindicato per tutto il settore pubblico) ai be-
i pmdotﬁperLcensumamremllettivo edaccessibili ancheaipyi-
. vall, per non deprimerne Fimmagine smmiineare mvecel lnne-
gabile superiorita strutturale, ‘




