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unnew deal chenonha
~ ancoraunnome .

WG GIAMPAOLO FABRIS

acrisi hamodificato incisivamente comportamenti

di consumoe stili divita. Undato ormaiampiamen--
. teacquisito. Minorelaconsapevolezzachesi trattidi
nfenomeno strutturale, destinato cioda nonvenir
_ assorbito, a crisi superata, dall'inerzia di antiche
consuetudini, La lettiiva pii1 diffusa & infatd di una témpora-
neaperturbazionéall’insegna delrisparmio, diunaattenzio-
ne spasmaodica al prezzo, del contenimento di alcuni acqui-
sti: Non# cosl. Come non & correttoadottare vecchie etichet-
te—perlo piii fortemente permeate dall'ideologla— per defi-
nireifenomeninuovi. E'unamioplaquestadi cuihannosem-
présofferto ghi studisui consurni: incapacidi coniare termini
attiadefinireil nuovoche emerge. Parlare di austerita/ fruga-
lith, per definire cid che staaccadendo nel morido del consu-
mo, significa travisarne completamente il senso. Dimensio-
ni che non riflettono affatto i nuovi comportathenti di chi'si
confronta conla crisi, 8pili attento a} prezzomanonhanien-
te da spartire coriil pufitanesimo connessoa questi termini.

Anche sobrieti non & una parola corretta, O, meglio, po-
trehbe esserlo ma solo nei limiti in cui fa riferimento al supe-
ramento deglieccessi. Sobrio quindiin quanto contrapposto
al tasso alcolico elevato di un recente passato, Pure sempli-
cita, acuisifasovéntericorse, mal descriveilnuovo scenario

cheginvece digrande complessiti:ilmondo anglgsassonelo

haa]un'gou’riiizz.atoperdescrivere,conl’etichetta“voluntary .

7 simplicity”, chiadotta, come scelta di vita, livelli minimali di

consumo pur disponendo di
-unelevatolivellodireddito. Ma-

Anchelecarenze - . siésempretrattatodisegmen- .

. v 7 tiristrettidi popolazione, poco
terminologiche sono pii1 che nicchie. Tutti termini

“indice del fatto che coniungue - austerith, fruga- .

. - ) lita, sobrietd, sermplicita—uniti
quello cheé partito da tn comun denominatore

5 : . - pauperista che non & riscon-
eun Camb"ame.mo trabile nelle nuove tendenze

noscono i significati Tudici,
edonisti, identitari def consu-
mo: se ne definisce ina nuova

rmdzcalee eppcale " del consumo. Che non disco--

" misura. . - _ N
Piticorrétiaforsel’aggettivazione del nuovo consurmatare

comerespansabile (soprattutto nei confront dellepatologie

<. ambientali indotte dal consuma) , critico (verso modelli im-
prontati allo spreco, noh sostenibili, cosciente anche del si- -

" gnificato politica delle scelte di consumao), consapevole (in
grado ciog di scorgere il vasto cono d'ombra che generano -

molte delle scelte di consuma e di comportarsi di conse-

- guenza). Tuttavia, aricora una velta guesti aggettivi descri-

vono aleune defle nuove dimensioni dell'agire di consumno

1. marnonla struttura latente che le unifica. Si avverte davvero

I'esigenza di coniare nuove etichette per descrivere glisiili di
vita indotti da questa cris. Forse, prima ancora, occolre stu-
diarlia fondo e nonlimitarsi a coglierne alcuni aspetti super-
ficiali. Indagandosuundiverso ordinegerarchiconeibisogni

" che trovano soddisfazione nell’acquisto. 11 Financial Times .

nei giorni scorsi - la discontinuita col passato ha una esten-
sioneplanetaria—suggeriva “consumismo riflessivo” per de-
scrivere il new deal dei consumi. A rifletterci una contraddi-
zione in terrini . Ma T'ossimoro & uno dei tratti pii caratte-

rizzantila cultura dellasocietd nuovain cuistiamo entrando.
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