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Rosarno:le mafie
si combattono anche
conil carrello della spesa

" I di GIAMPAOLO FABRIS

fatti diRosarno hanno trovato uninterlocutore anche nel mi-
¢ ' nistro Zaja. Cheindica, nona torto, nelle condizioni ambien-
. taliifattori determinanti nel generare prima e far precipitare
©  poiunasituazionetanto drammatica. In moltearee del Paese
- ¢ormai abitualeil ricorso al lavoro stagionale senza che sive-
rifichino troppi problemi: cosi nel Trentino per la raccolta delle
mele, in Piemonte o nel Veneto perl'uva e in molte altre partid'l-
talia compreso il Sud. L'acquisto dei voucher per lamanodopera
stagionaleéormaipraticadiffusain granpartedel Paese. Cio sucui
ilMinistrononriflette & perchési escludasistematicamenteil con-
sumatore, ancora una volta un convitato di pietra, dallo svolgere
unruolo influente perimpedire praticheche sarebbe offensivo at-
tribuire al Terzo Mondo. Perché - anziché plaudere ad interventi
di ordine pubblico, invocare misure repressive ~ non renda im-
mediatamente disponibile una certificazione etica. Un marchio
che garantisca che le produzioni agricole non siano avvenute at-
traverso lo sfruttamento del lavoro. Perchéin altri Paesi e possibi-
le, perché altrove & anche disponibile unindicatoresulla quantita
di emissioni, 'impronta ecologica di ciascun alimento mentreda
noi il ministro dell’Agricoltura si limita solo a predicare bene? Sa-
rebbe sufficiente un bollino simile a quello che certifica la produ-
zionebiologica o le tante produzioni tipiche del paese o chemolte
multinazionali hanno adottato per garantire che non vi sia sfrut-
tamento minorile.

CarloPetrinihascritto unlibro “Buono, pulito, giusto” incui, gia
nellatitolazione, indicaitreparametrifondamentalinellasceltadi
un cibo. Dove “pulito” significa
una produzione agricolache non
avveleni la terra, e “giusto” che
siano tutelate le condizioni di la-
voro edivitaed una eouaretribu-
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zione lungo tuttala filiera: un ali-
mento non pud essere “buono”
(e, aggiungeremmo, sano, natu-
rale) se non in compresenza an-

che dellealtre due condizioni.
Non si tratta soltanto di un ge-
nericoauspicio. Bensisottolinea-
re una nuova dimensione della
qualita che va rapidamente im-
ponendosi presso i consumatori. L'etica, in un numero crescente
di settori, va divenendo una dimensione importante, costitutiva
della qualita dei prodotti al pari di caratteristiche strutturali o
performative. Caratterizzarsi con unforte credito in quest’areasi-
gnifica, per un produttoreo unamarca, godere di un maggiore fa-
vorefraifattori di scelta oppure, se siriscontrano dei deficit, veni-
re penalizzati. Etica non significa pill, come in passato, essere as-
sociati a qualche buona causa ma, in primissima battuta, fornire
rassicurazioniche chivendesicomporta eticamentelungo tuttala
filiera. Certamente il ricorso al capolarato, all’illegalit3, alla delin-
quenza - che generano poilavoro nero, salari da fame, condizioni
divitainumane - getta unapesanteipotecasuun’offertache, altri-
menti, potevaapparire ancheallettante. Il consumatore, che pure
haacquisito tanto potere, discrezionalita discelta, & perd comeun
Prometeoincatenato senon puo goderediunaadeguatainforma-
zione. La disinformazionesono le sue catene. Giustamente infor-
mato — 80% degli italiani afferma che vorrebbe sapere di pit1 sui
processiproduttivi—-potrebbedivenire uno straordinario suppor-
ter per quelle aziende chesi comportano eticamente. Un giudice
implacabileinvece per chi, come a Rosarno, percotre altre strade.
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