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Consumi

Nella ’pbstdemocraz 1a’

sifapolitica
anche con loshopping

M di GIAMPAOLO FABRIS

l consumo, da sempre, ¢ espressione deli’arca dei privato.
un vasto arcipelago dove prevalgono comportamenti ¢ at-
teggiamenti all’insegna dell’ individualismao, delt edoni-
smo, del disimpegno. Da qualche tempo molti studiosi
propongono invece - proprio guando I forme tradiziona-
1i della partecipazione politica attraversanoe una crist che pare
irreversibile ¢ la perdita di eredibilita delle sue istituzioni una
realta diffusa - una visione del consumo del tutto inedita. Esat-
tamente all’opposto del sapere tradizionale. 1 consini appaio-
no cioé, nelle sue pia recenti ¢ dilaganti espressiont, come una
nuova, promettente frontiera di impegno politico. Quando, per
prendere le distanze dal termine consumaltore — di cui appari-
va sempre pit evidente artificiosa separazione del momento
del consumo dagli altri ambiti deli’agire umano - la letieratu-
ra del marketing proponeva quello di “cittadino consumatore™
forse non immaginava quanto potesse risultare lungimirante
tale locuzione.

A questa rivoluzione copernicana - il consumn da nggetio di
critica a soggetto di eritica, "analisi dclla dimensione politica
di nuovi modelli di consumo - & dedicato un bel volume di Lui-
gi Ceccarini (““Consumarc con impegno”, Laterza, 2008). La
consapevolezza della drammatieita della distruzione di risor-
se naturali ¢ dell’improcastinabilitd di uno sviluppo ccocom-
patibile; degli inquietanti effetti sociali cd ambicntali di tante
manifestazioni def consumo
in precedenza tgnorate o sot-
tovalutate; la forte attesa di
cticita rivolta alle imprese,
convergono  pcr o gencrarc
comportamentt di consumo
con forti valenze politiche.
Emergono nuove motivazio-
ni di acquisto all’insegna di
una riflessivita rispetto a pro-
blematiche di interesse col-
lettivo, nuove prassi ispirate
ad una impronta civica che si
esprimono con il riciclo ¢ il
riuso, il privilegiare i prodotti
biologici, i farmer market, le
reti informali di approvvigio-
namento, i prodotti det Commercio Equo e Solidale.

Si afferma, scrive Cecearini, una terza fase dclla socicta dai
consumi; che ha per protagonista non un soggetto passivo, vit-
tima del mercato e delle sue logiche, che ostenta con Pacqui-
sto il suo status sociocconomico ma un consumatore impegna-
to, critico, che rende etico Palto di acquisto, che rivede 1 suoi
modelli di'consumo ¢ 1 suoi stili di vita all’insegna di nuove
consapevolezze. In cui la sensibilita civica, altraverso le scel-
te di consumo, cvolve dalla “rinuncia”™ alla “salvaguardia” di
un patrimonio che & di tutti. $i diffondono nuove forme di al-
ter-consumo (Lipoveski), di acquisti alternativi rispetto alle
espressioni sino adesso prevalenti, di lotta allo spreco, di riva-
lutazione cdonistica della semplicitd, di sobrieta versus la re-
cente ubriacatura consumistica, di attenzione alle miscrevoli
condizioni di vita dei Paesi del Sud del mondo. Forme di con-
sumo che sono sempre esistite presso ristretti segmenti di po-
polazione che adesso - e allora, gramsctanamente, la quantita
generalaqualitd - vengono partecipati da settori sempre piava-
sti, pur non condividendo I'integralismo di stampo lalebano
dei pit ortodossi cultori. Anzi dirci che ¢id che mette in cireo-
lo questa nuova ideologia ¢ prassi del consumo sono nizial-
mentemoventiautoriferiti: lapreoccupazione perlapropriasa-

Lasceltae ' acquisto

di beni e servizi,

laloro socializzazione
sul Web sono lanuova
frontievadell' impegno
etico e sociale
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lute, I'accesso a prodotti reputati di migliore qualita. Moventi
che evolvono pot, presso molti, in forme attive di impegno e di
mobilitazione: il Web costituisce un formidabile detonatore e
catalizzatore fornendo a scelte frammentate link di condivi-
sione, interazione, partecipazione. | fenomeni di globalizza-
zione accelerano la politicizzazione del mercato e delle merei
e del consumo, dove I’acquisto/’astensione cquivale adunvo-
to. Peccato che la sinistra italiana, attenta alle forme pin tradi-
zionali di stampo cattocomunista di diffidenza per il consumo
ediortodossiaintegralista, noncolgainvecelepotenzialita,an-
cora allo stato nascente, di questa domanda politica di stampo
postmoderno, postdemocratico. Recependo i1l nuovo, diffuso
disagio che nasce dallavitaquotidiana; facendotesoro deimes-
sagyn forti e chiari che provengono dalle “ nuove forme di coin-
volgimento sociale in epoca di disincanto politico™.
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