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on ho certolavocazione né una qualche competenzaper 3
un’esegesi della recentissima Caritasin Veritate quando_..
siriferisce al mercato. Ma penso cheuna pa:ncolare at-
tenzione - al dila delleforti sollecitazioni ad unapitiequa -
distribuzione dellerisorse, a pretidere le distanze-dauna
cultura dell’eccesso - vada posta su un passol molto unportante la .
cui- mterpretamone mi sembra sfuggire ai piti. Quande si afferma -
che “acquistare & anche un atto morale, oltre che economico. C'e
dunque una precisaresponsabilita sociale del consumnatore”. Cosa -
- significa? AmiomodedivedereBenedettoXVIcoglieconmoltaacu- -
_tezzauna delle tendenze del consumo piliattuali e piitinnovativi,
-Sovranith del consumatcre & unalocuzione chericorrecon fasti- -
diosa insistenza in tuttala letteratura sul consumo. Dall’economia. -
’ ‘classmasmo aigiorninostri. quuestasovramtaperxlvero,c esem-
pre stata scarsa evidenza. Ma & proprio sut questo fronte che Tevo-
luzione di atteggiamenti, comportamenti, valori del consumatore
presentale maggiorinovitaesicoloradi attudlitd. Perché, sevoglia-
mo perseguire nella retorica del “consumer isaking”, la figura che
vaprendende consistenza &diunsovranoilluminato, democratlco
. che non pensa soltanto a come atimentare il suo potere. Noné&un
.. dato dapoco considerando chei comportairienti di consumosi so-
. notradizionalmente espressi a]l’msegna deldisimpegno, laricerca’
di massimizzazione del proprio personale tornaconto. Un.consu- -
. merempowerment quindi dichinonritienediavere soltantodeidi-
' rittima & anche consapevole, & una recente acquisizione, di avere
“doveri eresponsabﬂlta.Aquesu credoche ﬂPapateoIogo abblafat- .

toriferimento: - -~
. - Dovenversosestesso Percheﬂ :
: .. nuovo consumatore vainizianda
,Ifnu meghumu‘ . ~-aprenderecoscienzadicibchele §
. .dzbemeserwzt . ricerchesegnalanodatempo:chie-
. hanno i dwere . i costante arricchimento della

~ propria dotamone di consumo,-
di premiare prodotu che pure ha certamente conlri-
i - buito ad elevareisuoistandard di
- € mmhe eticamente” vita;nonsitraduceadesso,neces-
quahﬁcate o sariamente, inun miglioramento
I - ‘della propria qualita della vita.

' ' ' "-Anzi cominciano ad esservi nu- .
: memseevidenzediﬁnarelaziene'

7 negatwa
Doveri verso glialtri, Perchéi una continua tensmne al consumo
. significasottrazione di tempo e diattenzione ad un sisterma di rela-
zioni cruciale per la propriavita affettiva. Doveri etici e sociali. L'e-
_conornia del dono - a cui si fa ésplicito riferimento nella Caritas in
. ‘Veritate-assume nuovetrasparenze conl'afferrnarsi diunaecono-
-mia della gratuiti e della condivisione tanto presente nel mondo
‘Web. L'attenzione al Fair Trade non & pitt soltanto un fenomeno di-
* nicchia. $iéinoltre acquisita contezza che inolte defle proposte del -
mercato convenzionalmente chiarnate beni in realti non sono af-
fatto tali, Perché, anche se soddisfano bisogni reali, possono co- .
munque generare imprevedibili interdipendenze e consegitenze,
eﬂemsm:laheamblemahpenucmsmell lmmedlato onel lungope- :
riodo. :
Un sovrano ll!ummato qumdj che intende si far valere sino in
fondoi propri diritti e il proprio potere ma che ritiene anche di non
doversi sottrarre a huove Tesponsabilitd e attribuire un significato
critico alla sue scelte. Come quello di premiare prodotti e marche
sostenibili, eticamente qualificate e di penalizzare invece, anche
mediante un attivo passaparolaacuila Rete fornisce un gigantesco
effetto diapason, quelle che contraddicono queste richieste.




