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‘tazero” osserva sullSole 24 Ore come latési che ree :
' dopo duiesta crisinullasara come prima e solg un]uogo co-_.
! mune. Scrive, infatti, che non c'¢ da attendersx “consumi’
. moderati e modedli di vita pit frugali. Auto piti piccoleg i
tomo aiprodottilocali. Esi potrebbe continuare....Purtroppoo -
per fértuna queste profeme hanno poche pmbablhta diavve-’
rarsi”. Credo proprio, invece; chesaracosi. Cipolletta & nel giu- -
sto quando sostiene che le crisi sono semipre state grandi acce-
leratori di innovazione: Cosi come quando ricorda che; pun-
tualmente, ad ogni crisi vi & sempre stato chi prevedeva un ri-
tornoal passato, il riemergere divecchivalori e divecchieabitu-
dini, E’ stato cosinellacrisi pet:rohfera del 1973 quarido, nota Gi-
polletta, “'era del consumismo -e-dellosviluppo sembrava
tramontata per sempre” come per altri penod1 recessivi, Cosl,
aggiungo io, dopo'l1 setternbre. Ma la crisi che stiamo attra-
~ versando, almeno in Italia, ha caratteri del tutto diversi e gene-
rera p'rofonde discontinuita con il passata. Sono troppi i pro-
cessi di cambiamento che sono copfluiti in questi anni gene-
rando un potente effetto sinergico.

Da noi i prodromi dellz crisi si manifestano fin dal febbram
2001 e proseguono, striscianti, sino alla deflagrazione dello
-'scorso ottobre. Assistiamo, in
" quest-anni, ad un progressivo

T . . impoverimento defle famiglie
Cisono dwerse Tagiont  ¢qn consumi sostanzialmente

percuiquelloincorso  stagnand in gran parte-delle
o . merceologie. I consumatoriim-
noneun Semphce -+ - parano a convivere con un red-
rallentamento -~ . . dito decrescente facendo dine-
. : cessita virti, aguzzando quel-.
congmntumle maund. Tarte di arranglzlm che & parte
] . del DNA nazionale, ridimensio-
veraepr Op'w' svolta .nandosenzatroppodisagiopre-
: cedenti modelli. Negli stessian-
niemergononuovisistemidiva-
- lori (lavalorizzazionedel territo-
- o it raﬂentamento del tempo, una insistente richiesta di au-
tenticith e di etica da partedi chi produce ecc.) chesonosempre:,
un importante driver al consumo e che orientano adesso verso -
diverse scelte. E’ anche nell' ultiino quinguennio che la sosteni-
bilita ambientale, l'effetto serta, le conseguenze del riscalda-
mento del pianeta letteralmente esplodono nella consapevo-
- lezza collettiva. Una coscienza ecologica che trova un riflesso
anche alivello delle micro scelte di consumo. Ed & sempre negli
ultimi anni che Intérnet si diffonde pervaswamente Il mondo
Web vadivenendo la pili importante agérnizia mai esistitadiso-
cializzazioneal consumio. Siriduce cosila tradizionaleasimme-
tria informativa che poneva di fatto il consumatore nelle mani
deliaproduzione edella vendita, prendeconsistenzaunacultu-
- ranuovadella gratmta si pmmuovono nuovi meccamsrm eca-
. npalidiscelta. - : .
" 1effetto combinato d1 questl importanti processi generas di- 1
sruptlon e leglmma ampiamentelatesidiunoscenario posteri-
si profondamente diverso. Non certo unritorno ad unlontano
passatocome ausplcano inostalgici cultoridellasocietadei “bi-
sogmpoclnesemphc; Nemmenopemlanpropnsmone diuna
~etica della doverosita del consumare, del consumo coine telos °
esistenziale, del potenziarsi di un’etica acquisitiva che pareva
: egemmuca neidecenni appenalasciatialle spalle. Sarannoibe- .
nirelazionali, mtegxando emodificando incisivamentel'attua-
le dotazmne ili consumi, ad acqmsn‘e un medlto protagomsmo :




