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Consumi

Trabufale e Brunello
I’alimentarerischia
una crisi di credibilita

M di GIAMPAOLO FABRIS

& un comparto del consumo, non ce ne sono mol-
ti altri per la veritd, di cui gli italiani hanno potu-
to sempre compiacersi. Una sorta di territorio
franco in cui giungevano solo attenuate e preoc-
cupazioni economiche, in cui era possibile tro-
vare e facilmente soddisfazione ai propri bisogni persino ai piu
capricciosi: uno dei pochi settori di cui essere orgogliosi anche
per i riconoscimenti a livello internazionale. Il settore alimen-
tare ha potuto contare, almeno negli ultimi decenni, su questo
privilegio: ormai definitivamente scomparsi i fantasmi di ca-
restie 0 guerre, con una incidenza in costante diminuzione sul
budget familiare, il cibo appariva costituire una isola felice.

E’ vero che le recenti e crescenti preoccupazioni per la linea,
il look interferiscono pesantemente sul piacere del mangiare
ma la diffusa consapevolezza che, comunque, il nostro mix ali-
mentare sia salutare e corretto attutiva anche questa possibile
fonte di disagio. Il junk food era considerato una caratteristica
di altri Paesi. Ebbene un quadro tanto soddisfacente comincia
adesso a manifestare vistose crepe e a rischiare di compromet-
tere, anche nei grandi mercati globali, quei crediti che I’italian
food ha sempre riscosso. In uno scenario internazionale dove
si muovono spregiudicate e potenti lobby pronte a cogliere
qualsiasi passo falso e che vede la competizione affollarsi di
sempre nuovi Paesi.

L’inflazione in atto sta for-
temente penalizzando il setto-
re alimentare: lo scarico di re-
sponsabilita al proposito tra i
diversiprotagonisti della filie-
ra non fornisce certo un gran

In poco tempo

icasidivino, olio

e mozzarella bello spettacolo; il comodo
. . capro espiatorio additatonella
merimano inquietante prospettiva globa-
de- , le della scarsita alimentare e
Uno aernostr gel conseguente impennarsi
. 1 ei prezzi non € apparso inol-
settor dl p unta tre troppo convincente. Maso-

%D data

stampa

no altri fenomeni a perturbare
una relazione che st ¢ sempre
caratterizzata per un’elevata
soddisfazione. Che sono esplosi quasi all’unisono colpendo al-
cune delle eccellenze del nostro Paese. Sorprende il complice
silenzio dei tanti produttori onesti del settore. La mozzarella di
bufala campana alla diossina forse ha avuto una immeritata (e
forse interessata) cassa di risonanza per la concomitanza dei ri-
fiuti a Napoli: in realtd € un attentato in progress perpetrato im-
punemente, non sappiamo da quanto tempo, verso uno dei
gioielli del made in Italy. Che I’olio extravergine a prezzi (bas-
si) assolutamente improponibili in realta mascherasse una truf-
fa di proporzioni colossali lo si intuiva da tempo. Ma & in questi
giorni che & venuto drammaticamente a galla: un colpevole in-
ganno ai consumatori e un ulteriore attentato all’immagine di
uno dei portabandiera del nostro sistema alimentare.

C’¢ da chiedersi, indipendentemente da queste emergenze,
con quale latte vengano prodotte lo straripante numero di moz-
zarelle con la scritta ‘bufala’ presenti ormai in tutti gli esercizi;
da quali Paesi provengano le olive dei tanti oli extravergini che
si qualificano come italianissimi.

Infine, lo scandalo del vino su un duplice versante. L’adulte-
razione dei vini in Puglia che ha fatto riemergere i mai sopiti ri-
cordi del metanolo - anche se questa volta, fortunatamente, sen-
za le conseguenze drammatiche di allora - ma che ha scosso la
fiducia dei consumatori per uno dei prodotti piu vitali e simbo-
lo stesso dell’italianita. La ripetuta infrazione del disciplinare
da parte di alcune aziende che producono uno dei pili prestigio-
si (e costosi ) protagonisti dell’enologia italiana: 1l Brunello di
Montalcino. Un peccato che sarebbe gravissimo declassare co-
me veniale perché compromette, al di 1a dei singoli brand coin-
volti, I’immagine e la credibilita di tutto il corporate brand, tut-
ta una product category e finisce per coinvolgere quei produt-
tori che hanno invece tutte le carte in regola.

Un Paese singolare il nostro, che manifesta una masochista
inclinazione adistruggere i suoiasset pittqualificantie, con que-
sti, lo straordinario credito e fiducia che il consumatore italiano
riconosceva all’intero comparto alimentare. Ma anche il diffu-
so goodwill verso I’italian food a livello internazionale. Unare-
putazione costruita salendo sul treno della storia ma che pud ve-
nir compromessa nello spazio di un mattino.
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