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Il prezzo degliincentivi
tutti i settori esclusi
pagherannoil conto

Il di GIAMPAOLO FABRIS

. uandolarottamazione e asensounico—destinata-
. 1ia, da sempre o quasi, I'industria dell’auto - chie-
. dersisegliincentivistatali servano davveroad aiu-
%ﬁ%%é’ tare la ripresa economica non & un interrogativo
¢ impertinente. Anche se, a prima vista, potrebbe
apparire pleonastico. Perché, quello dell’auto, & un settore la-
bour intensive, sia come numero di lavoratori impiegati che
per il vastissimo indotto che genera: e laripresa si giochera in
largamisurapropriosul tavolodell’occupazione. Perché siso-
stituiscono modelli di altre generazioni da un punto di vista
dell'inquinamento—ancheilricorso al termine “ecoincentivi”
contribuisceacrearetuttoattornounaloneverde—conaltripiii
puliti. Certamente anche pilisicuri. Danon sottovalutare inol-
tre che abeneficiarne sara soprattutto, datele quote dimerca-
to el'accentuata competitivita di Fiat,I'industria nazionale.
Quindi molteplici vantaggi. Ma quali sono le conseguenze su tutti
gli altri comparti laddove I'acqui-
sto comportiunimportante esbor-
s0 economico? L'acquisto dell’au-
. to&,dopoquellodellaabitazione, it

Inun periodo

di crisi concentrare pil1 impegnativo per una famiglia.

Dirottare quindi adesso, in un pe-
la sp esa delle riodo aredditidecrescenti, su que-
fanuglze suunsolo sto settore una parte tanto impor-

tante delle disponibilita significa
necessariamente sottrarre, ad altn
settori merceologici, le risorse che
li alimentano. E’ corretto che sia il
settore del mobile con tutte le sue

prodotto penalizza
tutti gli aleri

diverse declinazioni, le cucine, gli
elettrodomestici, le apparecchiature hi-fi sino all’'industria delle va-
canze a pagare questo pedaggio? Settori forse meno glamorous ma
non per questomeno importanti per!’ economiadel Paese: tral'altro
anche per molti di questi sarebbe auspicabile la transizione ad una
produzionepilrispettosadell’ambiente. Inunperiodostoricoin cui,
da piuiparti, sisentel esigenza di ripensare ad un diverso modello di
consumo-chenon sia peraltronemmeno soltanto quello dellacom-
patibilita ambientale ma tenga conto anche e soprattutto della qua-
litadellavita - ¢’ da chiedersise attribuire all'auto questo indiscusso
vantaggio competitivo sia davvero da valorizzare e da perseguire. La
diffusionedell’auto haormairaggiuntolivellitalida farritenereche -
ancheapartele emissioni, le polverisottili,|' inquinamentoacustico,
il tasso di incidenti mortali (analoghi ad un conflitto a medio raggio
ognianno) —un'ulteriore espansione non contribuisca pilt ad un mi-
glioramento del benessere collettivo. Il traffico, la congestione, 1'oc-
cupazione di gran parte degli spazi urbani sta seriamente compro-
mettendolavitanelle citta e le attivita ad essaconnesse. Nonsi tratta
certo di demonizzare I'auto. Bensi di consentire |'esistenza di altre
funzioniurbane: ugualmente importantirispettoal trafficoautomo-
bilistico. Restituire - a chi nella citta vive, ai city user - nuove condi-
zioni di vivibilita significa anche incidere sulla tendenza centrifuga
dalle grandirealta metropolitane. _
Ancoraunaconsiderazione. C'#daattendersial terminedel perio-
do degliincentivi (statali) un forte ridimensionamento nelladoman-
dadi auto. A testimonianza che il mercato non puo essere violentato
piliditanto anchesenellimmediatoun settore,l'autoinquesto caso,
pudricavarne tangibili vantaggi, Ancheprescindendo dagli effettiin-
quietanti che genera, per sottrazione dirisorse, ad altrisettori gianel
breve/ medio termine il prezzo chel'auto dovra pagare perlevendite
drogatedel 2009 sara molo elevato.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile. Il logo della testata appartiene ai legittimi proprietari.




